Зачем проводится маркирование? 

Молочные продукты подлежат маркировке так же, как и многие другие товары в России. И с лета 2021 установка маркировок на молочную продукцию стала обязательной. 

Маркирование нужно для того, чтобы продукция находилась под контролем государства. Благодаря этому продукты становятся качественнее, особенно учитывая, что молочные изделия чаще всего являются скоропортящимися. К тому же, это уменьшит количество фальсифицированной продукции, а со временем ее и вовсе не будет. 

По данным статистики, количество нелегальных продуктов из числа молочных составляет почти 50% от всего рынка. В большинстве случаев подделывают творог и сыр. 

Недостаток массовой реализации фальсифицированных продуктов заключается не только в том, что из-за этого в государственную казну не поступают огромные суммы. Поддельная молочная продукция часто приводит к серьезным отравлениям. 

Обязательное маркирование решит вышеописанные проблемы. Кроме того, любой потребитель в России сможет прочитать подробные данные о товарной единице и проследить ее оборот. Для этого достаточно просто отсканировать двумерный код через приложение «Честный знак». 


Все сроки по маркированию молочной продукции: 

[image: image1]Сроки первой стадии - эксперимент

Эксперимент по маркировке молочной продукции стартовал 15 июля 2019 года. В эксперименте приняли участие производители, дистрибьюторы и розничные магазины. Первоначально эксперимент планировалось завершить к 29 февраля 2020 года. Но срок был продлен до 31 декабря 2020 года. В ходе пилотного проекта планировалось:

· выявить основные проблемы, возникающие в процессе маркировки и найти пути их решения;

· определить оптимальную технологию учета;

· разработать методические рекомендации для участников рынка маркированной продукции.

Целью пилотного проекта по внедрению маркировки было подготовить предпринимательский сектор к функционированию в новых условиях. Алексей Сидоров, руководитель товарной группы «Молоко» ЦРПТ, отметил, что эксперимент по маркировке прошел успешно, задачи полностью выполнены. При нанесении средств идентификации производительность линий не меняется, при сканировании кодов работа на кассах не замедляется, процент безвозвратного брака не увеличивается.

С 20 января 2021 года отрасль перешла к следующему этапу — добровольной регистрации в системе маркировки «Честный ЗНАК». Участники товарного оборота могут заказывать, наносить, вводить и выводить из оборота коды маркировки.

Сроки второй стадии - сыры, мороженое и пищевой лед

С 1 июня 2021 года к обязательной маркировке молочной продукции кодом DataMatrix приступят производители сыров и мороженого.

С этой даты изготовителям нужно зарегистрироваться в «Честном ЗНАКе». Также следует описать товар в национальном каталоге.

К началу обязательной маркировки производителям и импортерам необходимо закупить специализированное оборудование:

· программно-аппаратный комплекс для заказа кодов;

· 2d-сканер или терминал сбора данных, 

· принтер этикеток и самоклеящиеся этикетки (если они будут печататься и наноситься на производстве).

Также нужно успеть наладить процессы по заказу и нанесению на продукты средств идентификации, входящие в следующий перечень:

	Название товара 
	Код ТН ВЭД 
	ОКПД 2 

	Сыры 
	0406 
	10.51.40.100
10.51.40.210 

	Мороженое и прочие виды пищевого льда 
	2105 00 
	10.52.10


Третья стадия - срок хранения более 40 суток

С 1 сентября 2021 года вводится обязательная маркировка для продуктов со сроком хранения более 40 суток — запрещается производство (кроме фермеров и с/х кооперативов), оборот и вывод из оборота немаркированной молочной продукции следующих видов, их мы указали ниже. 

По классификатору ТН ВЭД ЕАЭС: 

· 0401 — Молоко и сливки, несгущенные и без добавления сахара или других подслащивающих веществ;

· 0402 — Молоко и сливки, сгущенные или с добавлением сахара или других подслащивающих веществ;

· 0403 — Пахта, свернувшиеся молоко и сливки, йогурт, кефир и прочие ферментированные или сквашенные молоко и сливки, сгущенные или несгущенные, с добавлением или без добавления сахара или других подслащивающих веществ, со вкусо-ароматическими добавками или без них, с добавлением или без добавления фруктов, орехов или какао;

· 0404 — Молочная сыворотка, сгущенная или несгущенная, с добавлением или без добавления сахара или других подслащивающих веществ; продукты из натуральных компонентов молока, с добавлением или без добавления сахара или других подслащивающих веществ, в другом месте не поименованные или не включенные;

· 0405 — Сливочное масло и прочие жиры и масла, изготовленные из молока; молочные пасты;

· 0406 — Сыры и творог;

· 2202 99 910 0 — Напитки прочие, содержащие жир, полученный из продуктов товарных позиций 0401 | 0404, менее 0,2 мас. %;

· 2202 99 950 0 — Напитки прочие, содержащие жир, полученный из продуктов товарных позиций 0401 — 0404, воды, включая минеральные и газированные, содержащие добавки сахара или других подслащивающих или вкусо-ароматических веществ, и прочие безалкогольные напитки, за исключением фруктовых или овощных соков товарной позиции 2009: 0,2 мас. % или более, но менее 2 мас. %;

· 2202 99 990 0 — Напитки прочие, содержащие жир, полученный из продуктов товарных позиций 0401 — 0404, воды, включая минеральные и газированные, содержащие добавки сахара или других подслащивающих или вкусо-ароматических веществ, и прочие безалкогольные напитки, за исключением фруктовых и овощных соков товарной позиции 2009: 2 мас. % или более.

По общероссийскому классификатору ОКПД2:

· 10.51.11 — Молоко, кроме сырого;

· 10.51.12 — Сливки;

· 10.51.21 — Молоко сухое, сублимированное обезжиренное не более 1,5% жирности;

· 10.51.22 — Молоко и сливки сухие, сублимированные, в том числе цельные;

· 10.51.30 — Масло сливочное, пасты масляные, масло топленое, жир молочный, спреды и смеси топленые сливочно-растительные;

· 10.51.40.300 — Творог;

· 10.51.51 — Молоко и сливки, сгущенные или с добавками сахара или других подслащивающих веществ, не сухие;

· 10.51.52 — Продукты кисломолочные (кроме творога и продуктов из творога);

· 10.51.55 — Сыворотка;

· 10.51.56 — Продукция молочная, не включенная в другие группировки;

· 10.86.10.110 — Молоко питьевое для детского питания пастеризованное, стерилизованное и ультрапастеризованное (ультравысокотемпературно-обработанное), в том числе обогащенное;

· 10.86.10.140 — Продукция молочная для детей дошкольного и школьного возраста;

· 10.86.10.190 — Продукция молочная для детского питания прочая.

К этой дате производители и импортеры должны закупить необходимое оборудование, зарегистрироваться в системе маркировки, описать товары в национальном каталоге, приступить к заказу, нанесению на средств идентификации DataMatrix, вводу в оборот средств идентификации, и передаче данных в «Честный знак».

Исключениями являются: продукция с массой нетто 30 граммов и менее; питание для детей до 3-ёх лет; специальное диетическое лечебное и диетическое профилактическое питание; продукция, упакованная непромышленным способом в организациях розничной торговли.

Четвертая стадия - срок хранения менее 40 суток

С 1 декабря 2021 вводится обязательная маркировка в отношении товаров со сроком хранения менее 40 суток (сыры, мороженое и прочая молочная продукция, перечисленная выше).

К этой дате производители (кроме фермеров и сельскохозяйственных кооперативов) и импортеры должны зарегистрироваться в «Честном ЗНАКе», описать товары в Национальном каталоге, наладить процессы по заказу, печати, нанесению, вводу в оборот кодов маркировки. С этого дня необходимо начать передавать данные в систему маркировки по данной категории продукции.

Даты пятой стадии - выбытие через розничную продажу

Все участники оборота (кроме фермерских хозяйств и с/х кооперативов) должны фиксировать выбытие маркированной продукции через кассы (регистрировать выбытие из оборота путем розничной продажи):

· c 20 января 2022 сыры, мороженое и остальную молочную продукцию сроком годности менее 40 дней;

· c 1 июня 2022 все категории молочных продуктов, включенные в перечень, сроком годности свыше 40 дней.

К этой дате розничные магазины должны зарегистрироваться в «Честном ЗНАКе», наладить, приобрести или обновить специализированное оборудование (2d-сканер; онлайн-кассу (или обновить существующую), обновить товароучетную программу) и наладить процессы продажи маркированных товаров. С этой даты должны сканировать DataMatrix при продаже товара покупателю и передавать данные об этом (вывод из оборота) в «Честный ЗНАК» через онлайн-кассу.

Сроки шестой стадии - ОАУ, ЭДО и регистрация остальных причин вывода из оборота

С 1 сентября 2022 года вводится обязанность по ведению обязательного объемно-артикульного учета.

По сырам, мороженому и прочей молочной продукции производители (кроме фермеров), импортеры, оптовики и розница передают сведения в «Честный ЗНАК» информацию об обороте: об отгрузках с переходом права собственности и о сделках в рамках договора комиссионных/агентских договоров. При смене собственника продуктов необходимо передавать сведения о партии товара (код товара и количество), без указания конкретных кодов маркировки товаров, которые перемещаются между собственниками.

С этой даты участники оборота маркированной продукции должны работать через оператора электронного документооборота (ЭДО) для обмена информацией с контрагентами.

Также с 1 сентября 2022 года необходимо сообщать в систему маркировки о выводе кодов из оборота по причинам, не связанным с розничной продажей (например, в связи с порчей или утилизацией).

Сроки седьмой стадии - фермерские хозяйства

С 1 декабря 2022 года вводится обязательная маркировка для сельскохозяйственных кооперативов, фермерских и крестьянских хозяйств.

Производителям, реализующим молочную продукцию через собственные розничные магазины или напрямую покупателям к этой дате нужно зарегистрироваться в «Честном ЗНАКе», описать товары в Национальном каталоге, закупить необходимое оборудование (2d-сканер/терминал сбора данных, принтер этикеток, онлайн-кассу) и протестировать процессы по торговле маркированными товарами. 

Также оптовые продажи будут осуществляться через универсальный передаточный документ (УПД), сведения о которых нужно будет предоставлять в национальную систему маркировки и прослеживаемости.

Сроки восьмой стадии - поэкземплярный учет

С 1 декабря 2023 года для производителей, импортеров, оптовиков и розничных магазинов вводится поэкземплярный учет (передавать сведения в систему необходимо о каждой единице маркированного товара) для продукции со сроками хранения более 40 дней. С этой даты все участники передают в «Честный ЗНАК» сведения о выводе из оборота продукции по всем причинам, не связанным с продажей через онлайн-кассу с указанием количества и кодов единиц продукции.

Штрафы и наказания 

Если на молочных продуктах нет двумерного кода, за это последует соответствующий штраф. Также нельзя допускать ошибки в маркировке, устанавливать двумерный код на несоответствующий товар и указывать неполные данные. 

Создание и распространение молочных продуктов без двумерных кодов наказывается по законодательству Российской Федерации. В частности, это нарушение второй части статьи 15.12 Кодекса об Административных Правонарушениях и Федерального закона №204-ФЗ от 11 июня 2021 года. 

Штрафы за создание без использования маркировок: 

· от 50 до 100 тысяч рублей для юридических лиц; 

· от 5 до 10 тысяч рублей для должностных служащих. 

Штрафы за хранение, реализацию и транспортировку без отправления сведений в систему «Честный знак»: 

· от 50 до 300 тысяч рублей для юридических лиц; 

· от 5 до 10 тысяч рублей для должностных служащих; 

· от 2 до 4 тысяч рублей для физических лиц. 

О двухмерном коде маркирования Data Matrix 

Двухмерный код Data Matrix включает в себя: 

· серийный номер из 14 символов, сгенерированный «Честным знаком» или одним из участников оборота; 

· стандартный серийный номер из 13 символов; 

· дату с указанием срока годности; 

· проверочный код, состоящий из 4 символов. 

Один маркировочный код стоит 50 копеек без учета налога на добавленную стоимость. Стоимость закреплена в законодательстве Российской Федерации от 8 мая 2019 года №577. 

Кто участвует в товарообороте? 

Производитель 

Создает аккаунт в системе «Честный знак», откуда берет маркировочные коды, которые впоследствии устанавливает на готовый товар. 

Во время передачи товарных единиц дистрибьютору необходимо сформировать электронный универсальный передаточный документ. В этом документе содержатся все идентификационные коды. Универсальный передаточный документ передается через систему электронного документооборота (через оператора и систему «Честный знак»). 

Импортер 

Получает маркировочные коды от «Честного знака». Экспортеру передается документ для распечатывания этикеток или уже готовые коды. Он наносит этикетки на молочную продукцию и производит отгрузку. После того как товар пройдет таможенный контроль, импортер сообщает об этом в систему «Честный знак». Затем товарная единица фиксируется как попавший в оборот. 

Дистрибьютор 

Производит сверку кодов на товарных единицах со сведениями в универсальном передаточном документе, который получает от импортера или производителя. 

Далее через оператора системы электронного документооборота дистрибьютор создает аккаунт в «Честном знаке». Вся отгруженная партия должна сопровождаться электронным универсальным передаточным документом. 

Розничная точка 

Помечает прием молочных продуктов от дистрибьютора через оператора системы электронного документооборота и через реализацию на онлайн-кассах. Информация о том, что товарная единица выбывает из оборота, передается в систему «Честный знак». 

Места общепита 

Фиксируют прием молочки от дистрибьютора через оператора системы электронного документооборота. 

Перед тем, как приготовить определенное блюдо с использованием молочных продуктов, необходимо вывести идентификационные коды из оборота. Делается это через сканирование двумерного кода. 

В случаях, когда молочная продукция используется не для готовки пищи, а для реализации в производственной упаковке, товарные единицы выходят из оборота после реализации через онлайн-кассу. 

	Производитель, импортер 
	Оптовая торговля и дистрибьютор 
	Розничная торговля 

	ЭЦП 
	ЭЦП 
	ЭЦП 

	ЭДО 
	ЭДО 
	ЭДО 

	ТСД, или сканер для Data Matrix 
	ТСД, или сканер для Data Matrix 
	ТСД, или сканер для Data Matrix 

	ПАК (программно-аппаратный комплекс) для заказа кодов маркировки 
	
	Онлайн-касса со сканером 

	
	
	Кассовая программа и система учета товара 

	
	
	ОФД и ФН 


Регистрация в системе маркирования «Честный знак» 

Действия по созданию аккаунта в системе: 

1. Инсталлировать на ПК софт для взаимодействия с электронной подписью. 

2. Инсталлировать на ПК сертификат электронной подписи. 

3. Инсталлировать дополнение в браузер для взаимодействия с электронной подписью и соответствующими формами при серфинге интернета. 

4. Перейти на официальный портал «Честный знак». 

5. Создать в нем учетную запись. 

6. При регистрации использовать электронную подпись, ввести адрес электронной почты и номер мобильного телефона. 

После создания аккаунта у пользователя появится личный кабинет, через который и осуществляются все необходимые действия для товарооборота молочной продукции. 

Как происходит маркирование? 

Приклеивать марки на молочную продукцию должен в первую очередь производитель, потому что является первым звеном в товарообороте. 

Если говорить об оборудовании, то необходима станция управления заказами и регистратор эмиссии. Эти программно-аппаратные средства нужны для отправления запросов на сервера Государственной информационной системы мониторинга товаров и получения идентификационных кодов. 

Регистратор можно получить у «Честного знака» после того, как договор будет подписан. Остальное оборудование зависит от количества производимых продуктов. 

Методы по нанесению маркировки: 

1. Типографский. Самый эффективный и распространенный вариант. У типографии заказывают печать упаковок, на которых содержится двумерный код. В такой ситуации производитель должен иметь сканер или датчик для считывания идентификационных кодов. 

2. Собственное нанесение. Для этого варианта необходимо собственное соответствующее оборудование. Речь идет об аппаратах для термоструйного или каплеструйного напечатания. 

3. Этикетирование. Метод с приклеиванием двумерных кодов на товарные единицы. В этом случае понадобится аппликатор и соответствующий принтер. 

Для небольших предприятий можно использовать принтер самоклеющихся этикеток с двухмерным кодом. Затем этикетки приклеиваются вручную. 

Крупные производители должны приобрести специальную конвейерную технику для автоматического способа нанесения двумерных кодов. И это в дополнение к линиям для автоматизированной упаковки. 

Если к моменту маркирования молочной продукции есть остатки без маркировки, сделанные или принятые до ввода маркирования, то реализовать их можно до конца срока годности без установки двумерных кодов. То же самое относится и к молочной продукции, которая была приобретена за границей. 

